Smak natury
| NOWOCZesnosci

Zmieniajg sie czasy - zmieniaja sie ludzie. Nowe
technologie stwarzaja nowe mozliwosci. Tak popu-
larny portal spotecznosciowy jak facebook moze
zbliza¢ ludzi i utatwia¢ im kontakt. Jest rowniez
wykorzystywany przez przedstawicieli biznesu do
kreowania swoich produktow. Za przyktad takiego
dziatania niech postuzy warszawska spdtka Roy-
al-Brand, ktdra w swoich dziataniach wykorzystuje
techniki mikromarketingu.

spomniana firma
od blisko ¢wieré-
wiecza zapewnia

Polakom - i nie tylko - sze-
reg przypraw niezbednych
do komponowania niezwy-
ktych smakow potraw. - Od
poczatku naszej dziatalno-
$ci stawialismy sobie za cel
dostosowanie do zmieniaja-
cego sie klienta i jego ewolu-
ujacych nawykéw oraz po-
trzeb — méwi Piotr Barczak,
prezes zarzadu P. H. Royal
Sp. z 0.0. — W ostatnim cza-
sie stworzylismy wtasny
profil na facebooku — www.

facebook.com/Przyprawy-
Royal-Brand. Mamy juz bli-
sko 1500 osdb, ktore lubia
nasze produkty. Sa to oso-
by preferujace zdrowa zyw-
no$¢ i naturalne produkty.
Jestesmy z nimi w statym
kontakcie — dodaje.
Wspomniany profil nie
jest jedynie forma inter-
netowej dzialalnosci re-
klamowej. Stuzy jako re-
alne narzedzie badania
potrzeb i preferencji uzyt-
kownikow przypraw Roy-
al Brand. Kreatywne oso-
by z catej Polski lubiace
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gotowanie majq tu mozli-
wosci podzielenia si¢ swo-
imi uwagami i pomystami.
Mato tego — moga tworzy¢
wspodlnie z producentem
nowe produkty! Nie tylko
poprzez inspiracje, ale tak-
ze osobiste testowanie pro-
bek. Taki proces wspotpra-
cy z klientami konczy sie
wprowadzeniem na pétki
sklepowe zupelnie nowych,
nierzadko innowacyjnych
przypraw.

Spotka dba réwniez o wi-
zerunek swoich produk-
tow w oczach nieco mniej
nowoczesnych klientéw,
ktérym facebook jest obcy.
Jako uczestnik konkursu
JAKOSC ROKU 2012 za-
mieszcza na opakowaniach
stosowny logotyp potwier-
dzajacy najwyzsza jakosé
swoich przypraw.

Krzysztof Stadler

Wiecej na: www.royal-brand.pl
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